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Wie kann ich mich als Anwalt sinn-
voll vermarkten und profilieren?
Allein die fachliche Qualifikation diirfte
heute kaum ausreichen, um als Anwalt
auch erfolgreich zu sein. llona Cosack
und Angela Hamatschek widmen sich auf
knapp 300 Seiten dem Thema Anwalts-
marketing aus Praxissicht: Die Autorinnen
haben beide langjahrige Erfahrung im
Management von Kanzleien unterschied-
licher GroBe und kennen als Unter-
nehmensberaterinnen seit langen Jahren
die bei Kanzleien auftretenden Problem-
stellungen.

Das Buch beginnt mit einer einlei-
tenden Schilderung von vier Praxisbei-
spielen, die die Motivation fiir dieses
Buch aufzeigen. AnschlieBend gliedert es
sich in fiinf Handlungsfeldern als rotem
Faden beginnend mit der Erarbeitung
der Kanzleistrategie iiber die Beziehungs-

pflege, dem aktiven Empfehlungsmarke-
ting und dem iiberzeugenden AuBenauf-
tritt bis zur Umsetzung. Das Buch ergieBt
sich dabei nicht in trockene theoretische
Ausfiihrungen, sondern gibt konkrete
Anleitung fiir die jeweilige Lesegruppe
- unterteilt in Kanzleigriinder, Einzel-
anwailte, kleinere und mittlere Sozietdten
sowie interdisziplindre Kanzleien.

Von groBer praktischer Relevanz
sind beispielsweise die Ausfiihrungen
zur  richtigen  Zielgruppenansprache.
Die Kapitel werden typischerweise mit
einer Ubersicht eingeleitet. Bei den
Ausfiihrungen beschrdankt sich Cosack
aber nicht nur auf die teils bekannten
Moglichkeiten wie Fachbeitrdge, Man-
dantenveranstaltungen  oder  Presse-
mitteilungen, sondern regt zur Analyse
des Weges an, den Mandanten in die
Kanzlei nehmen und wie die Anfrage in
der Kanzlei abgearbeitet und behandelt
wird.

Literatur 1

Das Buch ldsst den Leser auch nach dem
Kauf und Lektiire nicht im Stich und gibt
uber den Erwerb der gedruckten Aus-
gabe noch weitere Vorteile: Es gibt eine
Online-Version des Buches mit zahl-
reichen Checklisten und daneben noch
die Mdglichkeit, eine Diskussion in der
XING-Gruppe Anwaltsmanagement fort-
zusetzen, die einen Mehrwert iiber das
Thema Anwaltsmarketing hinaus ver-
spricht.

Fazit: Das Buch ist eine Pflichtlektiire
mit einer Fille an Informationen und
Tipps. Es ist sehr anschaulich geschrieben
und vermittelt eine Menge Impulse.
Der Preis von 59 Euro ist eine &uBerst
lohnenswerte Investition.
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